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投资者关

系活动类别
£特定对象调研        £分析师会议

£媒体采访            R业绩说明会

£新闻发布会          £路演活动

£现场参观

£其他 （请文字说明其他活动内容）

时间 2025 年 10 月 29 日

方式 网络互动

上市公司

接待人员姓名

公司董事长 Fang James 先生、总经理方胜康先生、独立董事赵刚

先生、财务总监刘文龙先生、董事会秘书李洁女士

投资者关

系活动主要内容

介绍

一、公司简介
各位投资者朋友们大家好，欢迎参加奥普智能科技股份有限

公司 2025 年三季度业绩说明会！我是奥普科技董事长 FANG

JAMES，很高兴通过上证路演中心平台向各位汇报公司报告期内

的业绩经营情况，今天一起参加本场会议的还有独立董事赵刚先

生、总经理方胜康先生、财务总监刘文龙先生、董事会秘书李洁

女士。

2025 年三季度，公司持续践行“奥普不只是浴霸”、“浴霸

不只是取暖”、“一站式空间解决方案”的经营战略，秉持“电

器+家居”双基因的发展路径，公司产品涵盖了浴霸、厨房空调、

光源照明、通风扇、电动晾衣机、集成吊顶、集成墙面等多种品

类，构建了浴室、厨房等一站式空间解决方案，为更多家庭创造

温暖、健康和美，让更多家庭便捷地拥有舒适与美的空间。公司

以“功能创新”为核心，突破浴霸使用的时间、空间限制，覆盖

更多人群，赋予浴霸全新品类价值，让产品从“浴室刚需”升级

为“情绪场景好物”。

2025 年 1～3 季度营业收入 12.48亿元，同比减少 3.16%，归



母净利润 1.84亿元，同比减少 1.11%。

二、互动问答

Q1：领导好，想请问：公司第三季度营收同比微增 0.42%，

但归母净利润同比下降 18.58%，毛利率也同比下降 0.61个百分

点。请问营收增长未传导至利润端的核心原因是什么？

A1：尊敬的投资者，您好！当前市场竞争激烈，公司产品价

格有所下降，整体毛利水平持平微降；第三季度公司加大线上推

广力度，相关营销费用投入同步提升。感谢您对公司的关注！

Q2：公司目前 TOB和 TOC渠道收入占比约为多少，同比增

速分别是多少？

A2：尊敬的投资者，您好！截至 25 年 9 月 30 日，公司 TOB

和 TOC 渠道收入占比约为 25% 、 75% ，同比变动分别是 -

23.2%、8.4%。公司将用踏实稳健的经营态势，努力回馈广大投

资者，感谢您对公司的关注！

Q3：请问目前的经济环境下，公司能够通过什么方式来稳住

收入、利润规模？未来公司在哪些产品类别上还有增长潜力？

A3：感谢您的提问，一、公司稳定收入和利润规模的主要策

略为：（1）深化品类协同与场景渗透：坚持“电器+家居”双基

因战略，以浴霸核心技术为支点，延伸布局晾衣机、厨房空调、

通风扇等电器品类，结合集成吊顶、墙面等家居产品，打造浴

室、厨房等顶部空间的一站式解决方案，通过多品类组合销售提

升单客值。（2）全渠道融合与效率升级：线上线下全渠道、全场

景覆盖，同时通过供应链优化与数字化管理提升经营效率，降低

运营成本。（3）以技术创新构建差异化壁垒：持续加大研发投

入，迭代推出热能环浴霸、空气管家浴霸、美容舱浴霸等兼具除

臭、杀菌、美容等功能的创新智能产品，通过产品迭代稳定毛利

水平。二、公司在浴室、厨房持续推出系列具备增长潜力的产

品，包括智能健康型浴霸、厨房空调等。未来，公司将持续聚焦

核心空间与核心技术，通过产品智能化、场景一体化、渠道精细

化的发展战略，牢牢把握行业增长潜在机遇。感谢您对公司的关

注！



Q4：公司后续营销费用投放有什么侧重点？对销售费用率是

否会有所控制？

A4：感谢您的提问，公司营销费用投放侧重于精准、效率和

平衡，主要是聚焦新品类与新场景的培育，优化线上数字化营销

投放，赋能线下渠道建设与服务体验升级等。公司对销售费用的

效率管控始终作为公司提升经营水平的核心抓手，2024 年已通过

渠道优化实现销售费用同比下降 6.81%，未来将从聚焦投入产出

的精准布局，动态平衡销售费用与营收增长、利润水平的合理匹

配，同时树立品牌年轻化的企业形象，不会盲目追求销售费用率

的绝对下降。感谢您对公司的关注！

Q5：领导您好，公司近年面临地产拖累需求、行业竞争加剧

等挑战，所以出现第三季度营收微增但利润下滑的表现，请问这

个行业需求是不是已经收缩了？

A5：感谢您的提问。首先需明确，浴霸行业需求并未整体收

缩，当前更多是面临阶段性结构调整。

从短期影响看，房地产市场增长放缓导致新建住宅交付量下

降，确实对浴霸的增量市场需求形成一定压制；同时行业竞争加

剧，部分企业的价格竞争行为也阶段性挤压了利润空间，这也是

公司第三季度营收微增但利润承压的核心原因。

但从长期趋势和市场基本面来看，行业仍有持续增长动力：

一是城镇化持续推进，精装房配套率提升带来稳定的增量需求；

二是消费升级下，用户对浴霸的功能需求从单一取暖转向智能控

温、空气管家、美容美肤等多元体验，高端产品渗透率持续提

升；三是存量房翻新改造需求加速释放，成为拉动行业增长的重

要新引擎。

附件清单

（如有）
无。

日期 2025 年 10 月 29 日


